
シンガポールを基点でみる

日本食の海外販路の可能性

Alchemist Pte. Ltd.



主要事業

１）マーケティング・イベント・
PR・制作業務

２）東南アジア事業展開に関する
市場調査・消費者調査・食品調査

３）日本食材及び関連製品に関す
る進出支援・ビジネスマッチング

Alchemist Pte. Ltd
シンガポール唯一食専門マーケティング会社



1. SJ60を振り返ってのシンガポールの

日本食品事情

1970ー80年代
～現在撤退

1980ー90年代
～現在

2000年代～
現在



日本食レストラン数は1,140店舗

全体数の8.8％（飲食店舗数13,000店）



2.地政学からみる東南アジア、UAEにおける

日本食の現状と未来



2025年の農林水産物・食品の輸出額は前年比
12.8％増



GCC（湾岸協力理事会）の飲食市場は、2029年
までに94.4億ドルから128.2億ドルと56.8%成
長すると予測。



3販路拡大訴求方法(日本のインバウンド旅行)

年間で
約4,268万人

日本の人口の
1/3



3販路拡大訴求方法(日本のインバウンド旅行)

海外販路開拓と同時並行でインバウンド取込み



info@alchemist.sg

お問い合わせ

シンガポール・周辺諸国・UAEでの食の
イベント、市場調査、PR、マーケティング
日本でのガストロノミー・インバウンド事業

Alchemist
ホームページ
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